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HOE KOPEN NEDERLANDERS
HET LIEFST HUN FESTIVALTICKETS?

Dit geven festivalbezoekers gemiddeld
uit aan festivaltickets per seizoen

Hier kun je ook
318

. wegwerp-poncho’s
‘ Voor kopen

Gemiddeld geven mannen  Mensen In de leeftijd van In het zuiden van
€13,- meer uit aan festival-  18-24 geven het meeste ~ Nederland geeft men het
tickets dan vrouwen geld uit aan tickets; meest uit aan festivaltickets
€178- (€189,-),In het ocosten het
minst (€123,-)

85% van de mensen die festivaltickets koopt,
doet dat het liefst online
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Op het festival zelf —
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Online, via een website
op desktop of laptop
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Een fysiek Online, via een app of
verkooppunt — browser op
smartphone

Telefonisch

Online, via een app of
browser op tablet

Zo ontvangen Nederlanders hun tickets het liefst

567% 19% 147 1 1%

ontvangt het liefst een ontvangt het liefst een laat het liefst het ticket koopt het liefst een
digitaal ticket om zelf ticket per post op smartphone zien ticket in een fysieke
te printen bij de ingang winkel

Nederlanders kopen hun festivaltickets het liefst
aan het begin van het seizoen

Kiest aan het begin van
het seizoen welke festivals zi)
willen bezoeken

53%
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Koopt alleen festivaltickets
als er een speciale korting is

Bepaalt last-minute naar
welke festivals ze gaan en
kopen de tickets een paar

dagen of weken van tevoren
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6| procent van de 49% koopt tickets aan het ~ 45-plussers beslissen het

festivalbezoekers die begin van het seizoen om vaakst last-minute of ze
zeggen het vaakst tickets van aanbiedingen festivaltickets aanschaffen
te kopen als er een te profiteren

speciale korting Is, Is vrouw
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